
Ecointesys revient cTAbuDhabi
son carnet de contacts rempli
Le spécialiste du «Life Cycle Assessment» issu de l EPFL est l un des trente exposants suisses comblés par le sommet mondial
FRANÇOIS OTHENIN GIRARD
À LAUSANNE

Ecointesys spécialiste du cycle de
vie des produits et de l impact en
vironnemental de l entreprise re
vientd AbuDhabi où s esttenu la
semainedernière leWorldFuture
Energy Summit «la plus grande
conférence et exposition sur les
énergies renouvelables» En pré
sence de Moritz Leuenberger
conseillerfédéral enjouéetvisible
ment intéressé par cette start up
spin offdel EPFL
Les Emirats arabes unis au lieu
d être un désert ont ouvert une
mine riche en contacts pour l ex
posant suisse Ecointesys «C était
très intéressant de rencontrer au

tant de sociétés européennes et
d organisations cela va nous per
mettre de mieux comprendre le
marché local explique son fonda
teur Yves Loerincik qui ne boude
pas sonenthousiasme «Nous som
mes desconsultants dans l analyse
du cycle dévie des produits en an
glais Life Cycle Assessment ndlr et

l empreinte environnemental de
l entreprise explique t il Actuelle
ment nous travaillons audévelop
pementdu système Green e qui
permet de recueillir en temps réel
une sélection d impacts environ
nementaux provoqués par les dif

férentes activités produits servi
ces de l entreprise»
Parmi ses clients figurent
Nestlé Sicpa et Switcher

Crééeen2006 suite à sa thèse sou
tenueparVenturePlanetVenture
Training priméeparPéri et soute
nue par Genilem la société passe
pour unpetit bijou de rentabilité
Basée sur le site du Parc scientifi

quede l EPFL PSE àLausanne elle
emploie unequinzainede person
nes pourunchiffre d affaire situé
légèrement sous le million de
francs «En 2007 cedernierabondi
de 200 complète ce spécialistede
l environnement aussi rompuaux
techniques de pointe dumanage
ment L exposant au pavillon
suisse d Abu Dhabi explique que
la probabilité est forte qu il de

vienne rapidement membre de
l associationVillage suisse un ac
teur de premier plan qui compte
une trentaine de membres déci
dés à étendre l influence de la

Suisse sur le projetMasdar Mec
que attendue des technologies de
l environnement

Sur ce marché du LCA la concur
rence ne cesse demonter «Ilyade
plus enplus d outils endéveloppe
ment expliquecedocteurde l EPFL
auprofil d étemel adolescent Cela
dit nous avons toutdemême l im

pression de conserver une lon
gueurd avance surd autres instru
ments qui arrivent ouvont arriver
sur lemarché Après tout cela fait
quand même cinq à six ans que
nous poussons dans le service aux
entreprises » Ilest vrai que laliste
des clients d Ecointesys comprend
plusieurs noms connus Nestlé
Swisscom Eden Springs Sicpa
Véolia et Switcher Actuellement
Yves Loerincik et son équipe plan
chent surunprojet soutenudepuis
cet été par la CTI l agence de la
Confédérationpour la promotion
de l innovation «Avec le soutiende

laHES SO duValais pour la partie
informatique nous développons
une solution informatique inté
grant les consommations d éner
gies primaires et les impacts envi
ronnementaux à la gestion
courante de l entreprise Le projet
est également soutenu par plu
sieurs partenaires industriels dont
la société Eden Springs fortement
impliquée»
Du fait qu il développe des instru
ments favorisant la prise de déci
sion Ecointesys se conçoit plus
commeundénicheurde solutions

que comme un informaticien
L idéeestdequantifier les impacts
qu il s agisse du renouvellement
d une flotte de voitures de bois
sons distribuées aux collabora

teurs de la consommation éner
gétiquedes pendulaires de l achat
de papier de l élimination des dé
chets ou d investir dans une solu

tion dechauffageetde refroidisse
ment «Une autre forcedeGreen e

tient à son approchemulticritère
A côté de l impact sur les ressour

ces enénergie Ecointesys offre éga
lementdifférents tableauxdebord

sur des éléments de pollution le
changement climatique la santé
humaine présence de particules
fines oxydes d azote métaux
lourds pesticides et les écosystè
mes acidification eutrophisation
des sols
Pour l avenir Yves Loerincik anti
cipeunegrandvagued attraitpour
l empreinte en eau water foot
print «Les approches liées à l em
preinte carbone des produits ont
démontréleurcaractèreréducteur

En revanche l eau est emblémati
que idéale pour la communica
tion en plus d être une ressource
vitale importante »Le sujet estde
venu à la mode notamment suite

à une conférence London Confé
rence onWater Footprint en dé
cembre 2008 et à la création d un

réseau mondial qui fera parler de
lui le «Waterfootprint Network»
Les prêtres de l eau prêchent la
bonne parole dans le désert
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